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Kufsteinerland 2030+

Unser Weg

Kufsteinerland 2030+.
Unser Weg.

Im Kufsteinerland verbindet sich das beliebteste Kulturquartier der
Alpen nachhaltig mit der natiirlichen Kraft der ersten Berge Tirols.

Ansatz
(Narrative)

Quality of Life.

Quality of Experience.

Quality of Mind.

Lebensqualitat entsteht aus der kostbaren Verbindung
von Kraft der Natur mit lebendiger Lebenskultur.

Besonderer Wert entsteht durch die Verbindung
kultureller und natdrlicher Erfahrungen im Gebirge.

Mutige Perspektiven und Entscheidungen fihren zu
einer neuen Qualitat der Zusammenarbeit.

Aktive Erholung in den
ersten Bergen Tirols
steigert Wert und
Wertschépfung.

Kultur. Best of the alps.

Neuinterpretation des
Lebensraumes im Gebirge
schafft nachhaltig
Lebensqualitat.

Agenda

Kraft der

(Produkterlebnisse) Gebirgslandschaft.

Mutige Kultur,
New Generation.

Leben, Lernen und Arbeiten
in alpiner Bergkulisse.

Werte, die beschreiben, wie wir sind

kraftvoll

kultiviert  progressiv

geradlinig  berthrend



Kufsteinerland 2030+

Vision

Ansatz
(Narrative)

Unsere Strategie zur Nachhaltigkeit

Unsere Strategie zur
Nachhaltigkeit

Das Kufsteinerland setzt auf umfassende Nachhaltigkeit als
Kernprinzip, das alle Entscheidungen leiten soll. Ziel ist es, alle
Dimensionen der Nachhaltigkeit gleichwertig zu beriicksichtigen, um
die Lebensqualitat fir jetzige und zukiinftige Generationen zu sichern.

Okologische Schutz und Erhalt der nattrlichen Ressourcen
Nachhaltigkeit. und Landschaften.

Sozio-6konomische Soziale Gerechtigkeit, Schutz der Menschenrechte
und kulturelle und Verbesserung der Lebensqualitat.
Nachhaltigkeit.

Nachhaltiges Durchdachtes Management, regelmafiiges
Management. Monitoring und gezielte Mafinahmen.

Nachhaltige Klare Kommunikation Sensibilisierung intern
Uberlegungen als Basis ohne Greenwashing. und extern starken.

allen Handelns.

Nachhaltigkeit als Erfolge werden Nachhaltigkeit als
gemeinsame Mission kommuniziert, Begriffe  fortlaufender Prozess,
im Kufsteinerland. dabei sorgfaltig gewahlt. nicht als Endpunkt.

zukunftsorientiert  innovativ  transparent mutig  gewissenhaft

Siehe Nachhaltigkeitsleitbild und -Aktionsplan: https.//www.kufstein.com/de/kufsteinerland-2030.html




Die Marke

Was wir unter ,,Marke” verstehen.

Eine Marke ist der verdichtete Ausdruck spezifischer
Spitzenleistungen.

Das Kufsteinerland muss seine spezifischen

Spitzenleistungen verdichtet ausdriicken, damit es zu
einer begehrlichen Standortmarke wird.

Der Markenkern von Kufsteinerland:

Kufsteinerland verbindet

Kufsteinerland

verbindet




Das Kampagnenkonzept

Die Essenz von Tirol ...

... gibt dem groflen Ganzen
die besondere Wiirze.




Die Verbindung von

Raum + Identitat = Marke

Das Kufsteinerland nimmt Raum in der Marke Tirol
ein und bereichert die Marke.

Der Lebensraum Kufsteinerland vereint Schaffens- und Innovations-
kraft mit gelebten Tiroler Traditionen und internationaler Hochkultur.
Er ist Kulisse und Kraftort fiir Einheimische gleichermafen wie fiir
Arbeitnehmende, Studierende und Gaste.

Tirol ist als Region und Marke
stark und etabliert.

Ohne das Kufsteinerland ware Tirol
nicht vollstandig!

Leben, Lernen, Arbeiten

Kultur
Kulisse Kufsteinerland
Kraftort
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Logo und Schutzraum

Das Logo

Das Logo besteht aus dem
Schriftzug ,Kufsteinerland
und einem typografischen
Signet, einem ,K*, welches
in seiner Formgebung die
Charakteristik von Kufstein
widerspiegelt.

Nicht zuletzt erinnert es
auch an die Festung, dem
architektonischen Zentrum
von Kufstein. Das Logo
stehtimmer in Verbindung
mit dem Claim ,verbindet".

ANMERKUNG
Das Logo darf nie ohne
Claim verwendet werden.

Der Basis-Claim ,verbindet”

ist immer anzuwenden.

K
Hufsteinerland

.................................. Verbl'ndet

K
I{ufsteinerland

- verbindet

1,5x

1,5x

K

Kufsteinerland

................................. Verbin et

X

1,5x

1,5x

Das Design

Schutzraum

Der definierte Schutzraum
des Logos ist unbedingt
einzuhalten.

Innerhalb dieses Bereichs
dirfen keine anderen
Text- oder Grafikelemente
platziert werden.



Logo

Logo S/W

Diese Varianten sind
nur bei SW-Druck oder
einfarbigem Druck
anzuwenden.

K
I{ufstemerland

.................................. Vel’blndet

K
Kufsteinerland

vvvvvvvv verbindet

I{ufstemerland

- verbindet -

e ftein.cor

Kufsteinerland

Das Design

Logo Do’s

Vorzugsweise wird das
Logo auf weifem Hinter-
grund platziert,um einen
grofstmoglichen Kontrast
zu gewahrleisten.

Der definierte Schutz-
raum garantiert die
optische Alleinstellung der
Wort-Wild-Marke.

Logo mit
Partnereinbindung

Das Logo kannin
Kombination mit einem
Partnerlogo gesetzt
werden. Fur eine gute
Lesbarkeit und ein
harmonisches Gesamtbild
ist auf Mindestgrofien und
Schutzraum zu achten.
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Schriften

Rum Serif Semibold.
Macht sich stark
fiir Headlines.

Zustandig fiir Sublines: Rum Sans Semibold.

Die Rum Sans Light wird fir den FliefStext eingesetzt. Rum Sans Light
Italic fir Auszeichnungen im FliefStext se la cum voluptat re omnimo
volore is estes esequamus nos mossimil et, ilibus, sum conemaquata nos
dolodolupietreribusdadolorremposant hillaccusciiscimusdenissimus
dis dolupta non repe sum quiaerro estem et es et magnimusa as reribea
rumguam as cusci odit, atur am eum facepud. lhilitat. Res dolluptature
eossitatur? Otatiur sust eum facipsanda volorenisqui ducimento
blaceru ptatem aut ut lis sanis et, nemolor re, vitatibus quaecae.

Schriften

Die Schriftfamilie ,Rum®
(Sans & Serif) bietet der
Typografie von Kufstein
alles, was sie braucht:
Starke Kontraste in der
Formgebung - Ecken
kombiniert mit fein aus-
gearbeiteten Rundungen,
spiegeln den Charakter
des Kufsteinerlands in der
Schriftwelt wider.

Rum Serif
Semibold
und Rum
Serif Light
werden fur
marginale
Zusatztexte
eingesetzt.

Tahoma Bold.
Macht sich stark fur
Headlines.

Die Tahoma Regular wird fiir den FlieBtext eingesetzt. Accusa aut
am nobitas magnia am. Nes ea dit aut aut intureheni imus di as dio
dolorei catisquiat ad eatin es aut aspit, offictempor rehenet que nis
atio offic temquatis et, quis dolorion nitate por re porio eos ent aut
con perum qui cum qui doluptatiis as arcia in esequid quis expeditas
una quaspel luptatur adic tem quam ipitam eatur as endi quis serum
inihicatione volo delia excepud icatia ea dolupta voluptam, quis un et
dolupta tionemp oristibusae. Itatur alia explaudam vel una doluptate.

Office Schriften

Fir den Office Bereich,
insbesondere fiir den
Briefverkehr (Word), wird
die Systemschrift ,Tahoma®
verwendet.

Diese ist auf PC wie Mac
Geraten vorinstalliert.

Sie darf ausschliefslich fiir
diesen Bereich verwendet
werden. Wenn immer
moglich, ist die Schrift-
familie ,Rum” einzusetzen.

Das Design
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Typografie und Satz

Aa

Die Schriftfamilie ,Rum”

Rum Serif Semibold

AaBb Cc Dd Ee Ff
GgHhIiJj Kk L1 Mm
Nn Oo Pp Qg Rr Ss

Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789
1“§$% &/ ()=?€
AaEeli Qo UuEé

Typografie und Satz

Textausrichtung

Blocksatz

Im Blocksatz werden alle Zeilen auf die
gleiche Lange gebracht. Das Schriftbild
wirkt dadurch ruhig und Ubersichtlich.
Unasthetische Wortzwischenraume und
kiinstliche Sperrungen sollten vermieden
werden. Vorzugsweise wird der Blocksatz
bei groflen Textmengen beispielsweise
in Magazinen und Broschiiren eingesetzt.

Rum Sans Light Aa

Aa Bb Cc Dd Ee Ff
GgHhliJjKk LLMm
Nn Oo Pp Qg Rr Ss
Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz

0123456789
1“§$%&/()=?€
AaEeli Oo Ul Eé

Flattersatz

Der Flattersatz mit unterschiedlich
langen Zeilen wirkt lebendiger, leicht
und weniger streng. Linksbiindig
ausgerichtet ist er gut lesbar und eignet
sich bestens fir kurze Textpassagen
und Informationen wie beispielsweise
fur Drucksorten wie Flyer und Karten.

Das Design

Einheitliche Schreibweisen

* Typografische Anflhrungszeichen ,Mustertext”
* Gendern: Schreibweise mit Doppelpunkt (Betrachter:innen)
* NummernO 123456789 10 (Standard-Zahlenformat)
* Telefonnummern: +43 5372 62207
* Wahrung:
€ 100,00 (kaufmannisches Euro-Zeichen,
zwei Kommastellen)
€ 1.000,00 (Punktabtrennung bei 4-stelligem Betrag)
* Uhrzeiten: 19:00 Uhr Schreibweise mit Doppelpunkt
* Uhrzeitenvon bis: 12:00 - 14:00 Uhr
(das ,bis“ wird nicht ausgeschrieben)
* Datum:08.10.2023,01.02.2023
*  E-Mail: mmustermannekufstein.com

Augenfreundliche Textgestaltung

Fir eine angenehme Lesbarkeit und augenfreundliche Textgestaltung
ist bei der Textbearbeitung auf ein ruhiges Schriftbild zu achten. Auf zu
viele Uberschriften, Zwischentitel, Absatze und Auszeichnungen sollten
verzichtet werden, damit sich das Auge gut zurechtfindet und im Lese-
fluss nicht gestort wird.

Die Schriften Rum Serif und Rum Sans werden ohne Schattierungen und
Outlines eingesetzt. In den Headlines wird auf Versalien verzichtet und
stattdessen Kapitalchen benutzt.

23
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Farben

CMYK:70/25/40/0
RGB:100/150/150
Pantone: 7473 C

CMYK:0/100/70/65
RGB:110/10/20
Pantone: 7421 C

CMYK:0/0/0/90
RGB: 60/60/60
Pantone: Cool Gray 11 C

Farben fiir Logo und Schrift

Das Turkis soll an den Inn erinnern und schafft zudem Verbindung zur
klassischen Unterinntaler Tracht, welche diese Farbe haufig verwendet.
Auch das Dunkelrot blickt auf eine lange Tradition zurlck und bringt

die beliebte und in Tirol fest verankerte Farbe ins Spiel. Durch einen
hoheren Anteil von Schwarz und Magenta distanziert sie sich jedoch vom
klassischen, in Tirol sehr oft eingesetzten Rot. Dunkelgrau erzeugt zu den
beiden anderen Farben eine solide Basis und wird vorwiegend fiir den
Einsatz von Schrift verwendet.

Das Design
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Gestaltungsraster Das Design

Gestaltungsraster:
Spalten

Das Ausgangsformat fur das
Gestaltungsraster ist DIN A4.
Der Satzspiegel definiert den
im Format zu bedruckenden
Bereich.

Gestaltungsraster:
Satzspiegel

Das Ausgangsformat fiir das
Gestaltungsraster ist DIN A4.
Der Satzspiegel definiert den
im Format zu bedruckenden
Bereich.
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Gestaltungsraster

Gestaltungsraster:
Typografie

Die Anwendung des Rasters

auf Typografie zeigt, dass das
Layout durch die ungerade
Spaltenanzahl aus einem
starren Korsett ausbrechen kann
und dies auch soll.

Gestaltungsraster: Horizontale

Die horizontalen Linien stehen fiir die Ausrichtung von
Text und Bild, insbesondere markieren diese Abstande
den Durchschuss des FlieRtextes.

Fliefdtext Bildunterschriften
Schriftgrad: 9 pt 7 pt
Durchschuss: 4.4 mm 3,6 mm

Um dem jeweiligen Inhalt entsprechend gestalterischen
Freiraum zu geben, sind Schriftgrofen fir Head- und
Sublines nicht festgelegt. Dennoch sind diese dem Raster
entsprechend anzulegen und auf Stringenz im Layout im
Sinne des Corporate Designs zu achten.

Freitag / Friday

Stadtfiihrung: Die historische Festungsstadt erobern ()

(28. Mérz bis 13. November)

Sommer Erlebnisprogramm / Summer activity programme

Conquering

the historic
fortress town
Kufstein was promo-
ted to the status of
town over 600 years
ago and has along-
standing history asa
town, revolving

Kufstein wurde vor ilber 600 Jahren zur Stadt erhoben und blickt auf ein langes stadti~  around Kujstein fort-
sches Leben zuriick,in dessen Mittelpunkt die Festung stand und steht. Vom biirgerli-  ress. During the four,
chen Leben, der Bedeutung des Inns, den Kémpfen um die Festung, neuen Entwicklun-  ourcity guides tellof

gen und Erfindern erzahlen die Kufstein Guides.

everything from civli-
an life to the signifi-

$ Kufstein, Treffpunkt/meeting point: Unterer Stadtplatz beim Marienbrunnen (Eingangsbe~
reich Infobiro Kufstein), Zeit/time: 11-ca. 12 h. Kostenlos fir Gaste mit der Kufsteinerland-
Card! Diese bitte auch mitbringen! 1630ham

cance of the river Inn,
the battles for the
fortress and new de-

Registration required - by %30 p.m. the day before t the latest!

velopments and dis-
coveries

Ortsfilhrung durchErl - @

Ein besonderes Kulturdorf

Ein Passionsspielhaus und ein Festspielhaus - zwei Prachtbau-
ten in einem 1 500-Seelendorf, die sich perfekt in Form und Stil
erganzen und sich in die wunderschone Landschaft einfigen.
Seit 400 Jahren wird in Erl im Rhythmus von 6 Jahren die Pas-
sion gespielt, die néchsten Spiele werden 2025 aufgefiihrt! Ein
Blick in das ird jeden be-
geistern. Das Festspielhaus der . Tiroler Festspiele” wurde 2012
erdffnet. Gleich in der Nahe befindet sich die .Blaue Quelle’, ein
einzigartiges Naturdenkmal und ein Kraftort.

TIPP: Die bewegte Geschichte Erls ist auch in Rosmarie Gunitz-
bergers Buch Eine Reise durch Erl* nachzulesen.

Guided tour through Erl -
Aspecial cultural village

A passion play house and a festival theatre -
two magnificent buildings ina village of 1500
souls, perfectly complementing each other in
form and tyle. For 400 years, the passion has
‘been played in Erl every 6 years, the next plays
are scheduled for 20251 A look into the passion
play house will impress all ulture fans, The
Jestival theatre Tirolean Festival” was opened in
2012, Just nearby is the ‘Blue Spring’, a unique
natural landmark and power place:

Tip: The history of Erl can also be read about in
Rosemary Gunitzbergers book "A journey
through Erl”

@ Erl Tag, Zeit, Treffpunkt und Kosten: auf Vereinbarung! Diese Reise durch Erl" organisieren wir fiir Gruppen
(ab 6 Personen) gerne individuelll Date, time, meeting point and cost: by agreement! We can organize this journey through

Ert” for small groups (from 6 persons) or groups indlvidually!

Das Design

29



30

Gestaltungsraster

Kufstein 49

chlaflos in

Kufstein

Auf Tour mit dem Nachtwdchter

Wer Kufstein einmal bei will,

besten den

Bewaffnet mit einer Hellebarde leuchtet er mit seiner Laterne in enge Gassen und auf
verschwiegene Plétze ... und weifd zu allen Orten eine schaurige Geschichte oder

humorvolle Anekdote zu erzahlen!

Istdas der Tod?, fragtein zualligvorbeikommender Passant,als erden
Nachwachter unserer gleichnamigen Fuhrung erblickt Zugegeben, ein
bisschen schaurig ieht er schon aus, nser dsterer Guide, mit seinem
schwarzen Umhang und der altertUmlichen Hellebarde. Das Weter
verstarkt diesen mystischen Eindruck noch, denn nach einem strah-

des Nachtwachters bestanden darin, die ordnungs-
gemafie Absperrung der Geschafte zu kontrollieren.
zumindest bis 21 Unr die Zeit anzusagen und bel
jechvedr Gefahr fir die Stadt insein Horn 2 blasen.
Wer also von Tuten und Blaser keine Ahnung hatte

end sonnigen Tag,steigtn dieser

Dak
Nachtwichter mit dem Tod verwechseln

DerNachtwichter war im Mitelalter kaum beliber alsder Totengra-
e oder der Scharfrichter’, erklart ns Harald Loffel, der uns heute fuhrt
Denn wer mit Toten zu tun hat, kennt auch den Teufel, mutmate die
damalige Stadtbevolkerung Der Nachtwéchter wiederum galt als ein
Wesen der Dunkelhei, das mit finteren Machten in Verbindung ste-
hen musste. Wie sonst sollteer sich jede Nacht unbeschadet awischen

Vertrauer
Das Ansagen dervollen Stunde diente mehr der Kon-
trolle des Nachtwachters als der Information Uber
die Zeit Problematisch war aber immer der Zeiraum
rach der Sperrstunde um 24 Unr, denn wenn alle

st gut - Kontrolle besser

friedlich i ifven Betten [agen, wer kontrol-
fann den Nachwachter?SchlieBlich gingen die
n Nachtwkchie uchanem Tagewerrach

Teufeln, Damonen und

Der Nachtwiichter als Hiiter der Stadt
Diese Sicht auf die Profession des Nachtwachters war naturlich hochst
undankbar, denn es lag n seiner Verantwortung,die Schatze der Stadt
2u behuten. Die Hauptaufgabe des mittelalterichen Nachtwachters
best ichen Brand rechtzeitg Alarm -
en,damitdie Bevolkerung retten konnte, was noch 2uretten war. Sieft
man sich auf dem historischen Marktplatz in Kufstein um, stehen die
bunten Hauser dicht an dicht. Fruher befanden sich zwischen diesen

sofortiges Handeln erfordert und keinen Aufschub mefr duldet. denn

varmen Sommemach ader m Wachiuschin
nichts einzuwenden. Darum schickte man im Mit-
telaler haug wel Nachtwacher gemeinsam auf

our, die sich nicht wohl gesonnen waren So wrde

Schergesel Goss S e ekl gegens org-
wohnisch bel der Prlchterfullung kontrollierten, Ab

FAKTEN

Mehr Infos zu den
Edebnisprogrammen:

[

www kufstein.com/
erlebnisprogramme

Das Design

Gestaltungsraster:
Typografie & Bild

Bild und Text konnen in unterschiedlichsten
Varianten gesetzt werden - der Charakter des
Layouts bleibt dennoch klar erhalten.

Grofienunterschiede in Bild und Text, um
Spannung zu erzeugen, sind willkommen.

.
I wie

immer was los

5 Event-Highlights Advent in der Festungsstadt MusicalSommer

im Kufsteinerland

Tiroler Festspicle Erl e e e

gt s o
oo, O

62303012023

yoga.tage

T3 g 203 s

ein

Welboschtsmarktim

[rbetiemie
Lichtfestival

e e B st e
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Gestaltungsraster

5 Kufsteinerand

Imposantes Naturschauspiel
Dervnanderschene Verlauf des Kaigerbachs.

D afesheble am Eingan ds Kssrtle

Verkehr verschlossen 2u halten Jeglicher Strafien- oder Wegebau in
dieser Region solte nur insoweit2u gestatten sin, als dies fur forstliche
Bedurfnisse notwendig ware. Vom Autolarm und Bey

das Kaisertal freizubleiben, bekraftigte Franz Schwaighofer in seinem
Antrag Besonders nteressant st auBerdern, dass er bereits vor 60 Jah-

ten befand, dieser | bedeute auch

Spiritusler Rastplatz
Die Kapelle Maria auf dem Stei’ s Kaiserbach

inkehrschw
Do Phamdlnat tittendes Naturschutzgebiete.

der Tungsteinzeit von Menschen aufgesucht wurde,
Damit git dieser Ort als eine der altesten nachge-
wiesenen Fundstellen menschlicher Besiedelung
im Alpenraum. Mit diesem imponierenden Hinter-
gundwissen die Atmosphare der Tschoferhohle auf

vor Zulisationsschaden in vorbeugendem wie hellender Sinne

sichwirkenzu lassen, " h

auf ein Referat des damaligen Pra

hon Naturchutongee Prof D1 O Kreg dervor den selischen und
moralischen Gefahren” warnte, die dem heutigen, mehr denn je ruhe-
bedirftigen Menschen bei mangelndem Landschaftsschutz drohen;
Und 50 waren sich die Herten Schwaighofer und Krieg in der Mitte des

origen Jahrhunderts einig: Was der heutig

Sind Oasen der Ruhe'Bis e5 dann wirklich 5o weit war, dass 635 Kai-
Sergabirge 2um Naturschutzgebiet erklart wurde, war es nach diesem
Antrag noch ein langer Weg, Schlielich kam es sogar zu einer Volks-
abstimmung, bevor der Antrag endgiltg beim Am der Troler Lar
tegierung in Innsbruck eingereicht und im Jahr 1963 die offizelle Er-

Kiarung ur

Die besondere Tier- und Pflanzenwelt im Kaiser-
gebirge war vor 60 Jahren eines der Uberzeugenden
Argumente fi eine Unterschutzstellung So findet
man im Gebiet zum Beispiel den Smaragdgrinen
Regenwurm, eine Eigenart uner den wirbellosen
Tieren, Der Regenwurm ist erst osarot, dann volett
und schlieBlich bunt,bis e nach zwei bisdrel Jahven
im ausgewachsenen Zustand seine be
ragdgrine Farbe erlangt. Ebenso faszinerend sind
der Fever- und der Alpensalamander, e beide im

ndere sma-

Erste Besiedelungim Alpenraum

und —spitzen,

fon sind. Auch Schlangen wie
die Schlingnatter oder Krevzotter konnen hier ent-
deckt werden und selbstverstandlich it das Natur-
schutzgebiet. Heimat unterschiedlicher Saugetiere

der Kaiserbachil

ch
damm offenbart sich die eindrucksvolle Tischoferhah-
le. Funde von Werkzeugen und Skeletiresten von Menschen, Biren und
anderen Tisren in deser Hohle verweisen darau, dass dies

wie zu Beispiel des Siebenschiafers oder Herme-
lins,der Gamsen, Rehe oder Hirsche. Greifvogel wie
Sperber, Habich oder Steinadler haben im Kaiser-
gebirge ebenso hven Lebensraum wie Birk- oder

— OUT 2V WISSEN

Verhalten

Naturschutzgel

Jede und jeder einzel eidenden
Beitrag zum Erhalt der Schonheit des Naturschutzge:
bietes Karsergebirge beitragen

Vilen Dank, dass Sie ..
Ihven Hund an e Leine nehmen.

Thven Mullund Ihve Hundesackchen wisder
mitins Talbringen

den Lebensraum von Pflanzen und Tieren
respetieren

Keine Tiere fitter und einen sicheren Abstand
halten

auf den ausgeschild

1 Wegen bleiben.

Kein offenes Fever machen und offizielle
Ubermachtungsmoglichieiten nutzen

die Ruhe geniefien und auflaute Geréusche
verzichten.

sich mit egener Korperkraft fotbewegen.

o o

Mit dem

Kaiserlift Kufstein
gemiitlich nach
oben schweben

Der Klserlift Kufstein bringt seine Gaste von derFestungstack
entspannt in das Naturerlebis Kaisergebirge

Gesfinet taglich von 20, Aprilbis 20, Oktober von 8:30 Uhr bis
6:30 Une Einstig zuretzten Bergfabrtum 16:15 Une letzte
Talfahrtum 16:30 Unr

Unsere

hlights

Morgenfahrten Kaiserlift Kufstein
Ein Fispunkt im Naturerleons-Programm sind die belebten
Morgenfahrten im Sommer. A dan Samstagen von 1706, bis
26082023 staret der Kaier bereis um 7 Une i der Frin
Tolnehmende ksnen den Berg selbsststandig rkunden oder

rgenyoga am Brentenjoch sowie an ainer derbeiden ge-
fubten Erebristouren, Trll-Running i Anfangerinnen'ader
Wondenvet der Geologie tllnhimen

Am Erlebnisweg die Natur spielerisch entdecken
nden 4 terativen Stationen knnen Kein und rofeGiste

D Naturelabnisve saret direk b der Mitelsttion Duer
Alm und 0t Gber den Berggastho Hinterdux zur Marenia
pele am Duser KopiL. Fir die familienfeundiche Warderung
Solten nnd |5 Stunden ingeplant werdn,

Unser attraktives Erlebnisprogramm finden Sie hier:
www naturerlebnis-kaisergebirge at

‘wwwkaiserliftat KU{,EHT”BIN

B ot

ichts zu
meckern

Auf dem Moosbauerhof
leben 70 Ziegen

‘Warum eines der ltesten Nutztiere der Wel véllig zu Un-
{iber zehn Jahren zichtn sie gamsfarbige Gebirgsziogen.

o et

b do it Scupochim 22
Bgen o

Das Design

gem to recharge
batteries

The Thierberg high

above Kufstein

Above Kufstein, the Thierberg Chapel

pause fora moment, and also home to the last hermitage in TyroL, It provides winter hiking
opportunities for the whole family - including magnificent views.

Do it

with i e rui

ahistoric

Secret sight
25 th trees become fever the historic buildings are within reach. After
about 25 minutes of walking,we reach our destination, The Thierberg ~
which s actually more Uke a hill - is a great vantage point with ts
stiking location ILis als a real idden gem as far fewer people come
up here than o the ity classic sghts, Surtaunded oy a fortfed wall

place 1o recharge your batteries, especially in the
hustle and bustle leading upto Christmas

Winter pilgrim rout

We opt for the shortest raute and start our Advent
fike at the parking lot of Gasthof Neuhaus Right at
the start we find a small decorated Christmas tree 3t
the edgeof the path Through the dense winter forest,
the serpentines paved with umerous roots andsteps.
lead us past 1 Stations of the Cross, whose pictures.
are particularly colorful i the glorious white ight of
nature. If you wish, you can send 3 prayer or two
feaven from here, Smaller breaks invite you to look
down on Kufstein. Thanks to the energetic efforts
of Mother Hulda, forest dwellers of al sizes have
alreasy efttheir tracks in the snow flurres, making
the hearts of explorers beat faster. Along the way,
there are plenty of opportunities t take a morment
torefiect The white sea muffles all sounds; the only

by the remains of the medieval castle and the
ancient pilgrimage chapel A lonely monk actually Uves here behind the
thick walls, alL lone and secluded - but more on that ater

Silence and prayerin t rg Chapel

Once at the t0p, we st step thiough the single-leaf, round-arched
wooden door into the Thierberg Chapel with its wonderful rococo
altar, which s decorated for Christmas. Not only the altarpiece of
the Behesing of S Joh ety catanes e e, bt 3 e
oimas e placed gt et 0. ontemplthesecesrescs
We s s ot and e opporunty o i pese o
inward - a special feature above the rooftops of Kufstein. I the two~
storey pilgrimage chapel around 300-year-old wax fig
offerings and numerous memorialpictures commenorate the deceased
give thanks, Todzys Chapelof Grace was builtn the 18th century after
adevastating fire,

Originally dedicated to St John the Baptist, the erection of a tatue of
the Virgin Mary in 1811 marked a change nd the chapel developed

Sound of footsteps in the snow.

intoaplaceof
the borders of Tyrol today. We climb up a very narrow spiral staircase
via the gallery to the organ before adding another candile to the many
burning candies at the entrance as we leave the holy place.

(LN

istorischer
Stadtweg Kufstein

Fenster zur Vergangenheit

€ und wes-

stecktvoller
ganzen Failie erkunden.

HistorischerStadwag.
relasded

Erbere e Fesong

FAKTEN ———————
ot St

wacht

Historischer Stadtweg

Stadtgeschichte mal anders!

“.. e R W S s e

X x
KUFSTEIN  Hufsteinerland
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Layout

Layout

Fiar Anzeigen und Titel wird
mit einem Passepartout
mit unregelmafiiger
Kontur gearbeitet. Dies
dient der Auflockerung des
Layouts und erinnert an die
Gestaltung von Postkarten
aus vergangener Zeit.
Damit bringt das Layout
Tradition und Gegenwart
zusammen.

www.kufstein.com

Kufsteinerland

Tl

Kufsteinerland

Kontur

Die unregelmafiige Kontur
wird dezent eingesetzt,
erzeugt damit jedoch einen
wichtigen Zusatz.

Das Design

Beispiele

Eine Auswahlvon Titelseiten
mit Passepartout-Design

und ein Social Media Beispiel.
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Layoutbeispiele

Das Design
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Merchandising

Das Design
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Die Sprache

Unsere Zielgruppen

Wie schreiben wir fiir unsere Zielgruppen?
Was hilft uns, gute Texte zu schreiben?
Vorsicht bei Superlativenl

Noch ein paar abschlief3ende Tipps

Sprachkorridor Kufsteinerland

43
43
44
45
45
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LZiel des Schreibens ist es,
andere sehen zu machen.”

Joseph Conrad (1857-1924)

Unsere Zielgruppen

Die Sprache

Adaptiv-pragmatische Mitte: zeichnet sich aus durch ihr Bediirfnis nach Halt,
Orientierung, Sicherheit. Familie und Freunde sind wichtig. Holen gern das Beste fiir sich
heraus. Sind gern in der Natur, sportlich und auch kulturell interessiert.

Postmaterielle: zeichnen sich aus durch Achtsamkeit, Toleranz, Verantwortungsgefihl,
nachhaltiges Handeln. Sie haben die hochste Bildung und das héchste Einkommen.
Sie sind Genussmenschen und vielfach interessiert, sehr aktiv und sportlich - vor allem

aber Kulturfans.

Wie schreiben wir fiir unsere Zielgruppen?

Nein

* Schwache Adjektive

* Abstrakte Worter

* Fallworter (eigentlich, irgendwie,
entsprechend, etc.)

* Verallgemeinerungen (,Lebensmittel?)

* Tautologien (,sanfte Hugel"

* Vorsicht: Superlative!

* Fremdworter / Anglizismen
(Kids, Power, etc)

* Floskeln und abgelutschte
Redensarten

*  Synonyme um jeden Preis

* Schachtelsatze

* Imperative

Ja

ein Du-bist-dabei-Geflhl erzeugen
im Aktiv schreiben
aussagekraftige Verben verwenden
bildhafte Substantive verwenden
logische Zeitenfolge und

neue Bilder schaffen
unverbrauchte Wérter verwenden
kurze Satze

Hauptaussage im Hauptsatz
Machen Sie bei Adjektiven

die Gegenteilprobe!
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Tonalitét

Was hilft uns, gute Texte zu schreiben?

Der Kiichenruf (Susanne Westphal)

Stellen Sie sich ein Ehepaar vor, das eben gemeinsam gegessen hat. Ein Partner sitzt
bereits im Wohnzimmer vor dem Fernseher, wahrend der andere noch in der Kiiche
arbeitet und das Geschirr in den Geschirrspiler raumt.

~Wovon handelt das, was du gerade anschaust?” tont es aus der Kiiche...

Die Antwort des Partners im Wohnzimmer:

1. Richtet sich nach den Vorkenntnissen des Partners.

2. Beinhaltet alles, was er wissen muss, um die Fernsehsendung zu verfolgen/
einzusteigen.

So ist der Kiichenruf ein Merkbild fiir gelungene Kommunikation
Der Kuchenruf in der Praxis:

e Wer liest?

* Was muss er/ sie wissen?

* Wassoller/sietun?

* Wassoller/ sie empfinden?

Der Sprachkorridor

Der Sprachkorridor gilt insbesondere fir redaktionelle Texte, Pressetexte, Blogs, sowie

fur Advertorials fir general und special Interest Texte.

Er soll sich aber auch bei Imagetexten, Claims, und den Websites bemerkbar machen.

Bevor ein neues Thema angesteuert wird, soll im Projektteam festgelegt werden, welche

Woarter und Bilder verwendet werden und was weggelassen wird.

Die Sprache

Vorsicht bei Superlativen!

* Das Beste

* Das beste Hotel der Stadt

* Daswahrscheinlich beste Hotel der Stadt

* Vielleicht eines der besten Hotels im Bezirk

...noch ein paar abschlieflende Tipps:

* Regionaler und hochsprachlicher Gebrauch ist medienabhangig.

* Setzen Sie (verstandliche) Tiroler Worter — ein Wohlklang in den
Ohren Ihrer Géstel

* Verwenden Sie,Sie“in den offiziellen Dokumenten.
Das ,Du” passt gut zu Website, Blog, Social Media und Podcasts bzw.
ist abhdngig vom Empfanger.

* Vergessen Sie niemals auf den Humor!
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Sprachkorridor

Sprachkorridor Kufsteinerland

Substory

Substantive

Adjektive
(Adverben)

Verben

‘ Wortgruppen

Die Sprache

Nicht
verwenden!

Substory | Substantive | Adjektive Verben Wortgruppen Nicht
(Adverben) verwenden!
Gebirge / frei aufragen der griine Flussaus |vonAnachB
Gebirgsmassiv den Alpen kommen
Festung aufragend emporblicken | Gber den Baum- Erleben Siel
erobert wipfeln schweben
Licht ikonisch faszinieren dem Gipfel grenzenloses
zustreben Vergniigen
Pracht machtig Uberwaltigen | denalten Wasser- | kulturelle
strafden folgen Highlights
| Strahlkraft lebhaft entdecken auf historischen zwischen Tradition
-l entdecken Pfaden empor- und Moderne
g wandern
= Aufstieg rauh / schroff | anziehen vor Sonnenaufgang | Verkehrs-
é aufsteigen knotenpunkt
o Radmarathon / | faszinierend | aufsteigen bei Kaiserwetter verschiedenste
Y Héhenmeter aufbrechen
Bergwald alpin sich erheben | Kraft aufbauen LLassen Sie sich
verfihren!
Natur imposant erobern Laufrundenim besticht durch
schattigen Wald
Begeisterung | grof3ziigig aufbrechen Uber frischen Geniefden Sie Kultur!
Schnee gleiten
Bergkulisse wild auszeichnen | seine Krafte messen | fiir jeden Geldbeutel
Geisteskraft wertvoll insich ausprobieren wollen | das missen Sie
aufnehmen ausprobieren
Fantasie / intensiv schmecken sich Zeit nehmen LLassen Sie sich
Phantasie bezaubern!
Neugier beglickend |sicherheben | Freunde treffen Lassen Sie sich
verfiihren!
—_— chaffens- ebendig empfinden gemeinsam acettenreiche
= Schaffi lebend find f h
E freude unternehmen Kreationen
LLl (immer neue) | erfindungs- | Gberraschen | SO sind wirl romantische
n¥: Perspektiven reich Augenblicke
Ideenreichtum | international |zuhoren etwas Neues atemberaubend schon
erschaffen
Sinn gemeinsam | blihen aufmerksam mitten im Herzen von
lauschen
Freude unerschopf- | beleben sich mit allen Sinnen
lich austauschen geniefien

Aufbruch- Uberwalti- weitererzéh- | unvergessliche Zeit sinnvoll nutzen
stimmung gend len Eindrlcke
Unternehmer- | l3ssig verkosten Ideen befligeln verfihrerische
> geist Kulinarik
I: Mut / gleichgesinnt | verandern in die Welt tragen es muss neu und
<< Griinderszene innovativ gedacht
L werden
o
4 Abenteuer zukunfts- teilen Freude entfachen man darf (weiterhin)
weisend gespannt sein
Handwerks- | erflllend ausleben vor Energie spriihen | neue Wege gehen
kunst
Klangwelt grofRartig auftauchen zu Gehor bringen ladt zu gemitlichem
Beisammensein
Weltrang erhaben erklingen der griine Fluss aus | gemeinsam geniefden
den Alpen
Sagenschatz | traditions- | verzaubern reichlich Ge- (kulinarische /
reich sprachsstoff haben | kulturelle) Angebote
Erinnerungen | hell gonnen mystische Orte traditionelle Gerichte
Kunstgenuss | sagen- brillieren Geheimnisse leckere Kulinarik
umwoben bergen
E Musikliteratur | belesen Uberraschen | Geschichten typische Gerichte
w erzéhlen
S Klasse vielfaltig inszenieren ein grofRes Erbe hier haben Sie die
I: bewahren Moglichkeit
5' Publikums- anspruchs- | beglicken von grof3er histori- | alte Erinnerungen
< lieblinge voll scher Bedeutung werden wach
Bekanntheit preisgekront | ernten gemeinsam zuhdren | vielfaltige Erlebnisse
Wahrzeichen | heiter lauschen aus alter Zeit fur jeden etwas
Festlichkeit echt staunen feiner Humor verschiedenste
Eindriicke
Atmosphare erlesen berufen elegant, aber stimmige
unpratentios Kulturaktivitaten
Glanz weltberihmt | sich erinnern | throntdie Festung | mit das Schonste
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Die Bildsprache

Warum wir eine einheitliche Bildsprache brauchen.
Wie wir mit Bildern Geschichten erzdhlen.

Was ein grof3artiges Foto ausmacht.

Was Bilder aus dem Kufsteinerland besonders macht.

51
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Die Bildsprache

Warum wir eine einheitliche
Bildsprache brauchen.

Im Rahmen der Umsetzung des neuen Leitbildes fir den Tourismus im Kufsteinerland
soll eine erkennbare Bildsprache sicherstellen, dass in der Kommunikation ein konstan-
tes Auftreten in den Bildern sichtbar wird.

Bilder werden vom menschlichen Auge schneller erfasst als Text. Im Vergleich zum Text,
transportiert ein Bild die gewiinschte Botschaft als visuelles Kommunikationsmittel
sofort und direkt verstandlich.

Die Bildsprache soll:
.. furden Tourismus in der Region Kufsteinerland stehen
. insdmtlichen Quellen unter einer einheitlichen Stilistik zu finden sein
(z. B. Google Bildersuche, etc)
. in Form von hoch qualifizierten Fotostorys entlang des Leitbildes und der Marke
genutzt werden
. einen schonenden Umgang mit der 6kologischen Umwelt widerspiegeln
.. divers, umfassend inklusiv und sensibel gegeniiber allen Gesellschaftsgruppen sein,
nach den Grundsatzen der Nachhaltigkeitsstrategie
. eine Vorbildfunktion im Blick auf die Nachhaltigkeit in der Region vermitteln
.. Authentizitat vermitteln
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Bild-Geschichten

Kulturdenkmal als Kontrast zur Landschaft

Die Bildsprache

Wie wir mit Bildern Geschichten
erzahlen.

Personliche Erzahlperspektive

Jedes Bild soll die Betrachter:innen in zwei Sekunden in die Bild-
Geschichte ziehen. Die erzahlten Geschichten sollten vor jedem Shooting
genau festgelegt und mit den Fotograf:innen abgestimmt werden.

Das Bild soll eine Sehnsucht bei den Betrachter:innen auslésen, es soll
ein Bild ihres eigenen Aufenthaltes am gezeigten Ort entstehen. Daher
ist es essenziell, dass das Gezeigte ehrliche Emotionen weckt und

von hoher Relevanz fiir die potenziellen Géaste ist. Die Werte der Marke
Kufsteinerland sollen sich ebenso in den Bild-Geschichten wieder-
finden: kraftvoll, kreativ, kultiviert, progressiv, geradlinig, beriihrend,
konsequent, nachhaltig.

Um einen breiten Einsatz der Bilder zu erméglichen, ist es vorteilhaft, in
drei Perspektivebenen zu shooten - und zwar vom groflen Ganzen ins
Detail (Aufnahme Totale, Bildausschnitt von der Totale mit Fokus auf
den Menschen oder die Menschen in Interaktion, Close-Ups / Details).

Im Idealfall werden Bilder mit Menschen erstellt (vor allem fiir die
Verwendung auf der Startseite der Website oder im Key Visual),
insbesondere um die Kernwerte kraftvoll, kultiviert und kreativ zu
vermitteln. Die Menschen missen jedoch nicht immer im Fokus des
Bildes sein. Sie konnen natiirlich im Bild integriert sein — in der Natur
oder auch Szenerie der Stadt Kufstein oder der acht Orte - aktiv in ihrem
Erlebnis oder in einer Interaktion miteinander. Von den fotografierten
Personen mussen auch nicht immer Gesichter gezeigt werden.
Fotografieren Sie auch einmal nur Ausschnitte der Personen — Hande,
Fiifle oder Schultern. Es ist auch moglich, die Personen unscharf im
Vordergrund zu zeigen.
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Anforderungen

Was ein groflartiges Foto ausmacht.

Anforderungen an Kampagnenfotos und redaktionelle Fotos:

Kampagnenfotos sind starker

durchkomponiert (Detailplanung

vorab) und miissen ...

...eine Geschichte erzahlen.

Redaktionelle Fotos weisen
eher einen Reportagen-Stil auf und
miissen ...

... Interesse am Artikel wecken und
im redaktionellen Kontext Spannung
erzeugen.

... fursich alleine funktionieren
(da im konkreten Einsatz nur ein Bild zu
sehen ist).

...zu den Kernwerten und den damit
verbundenen Erlebnissen passen.

... Emotionen wecken.

...zu den Kernwerten und den damit
verbundenen Erlebnissen passen.

...die Prinzipien der definierten
Kufsteinerland-Bildsprache erfillen.

... einander gut erganzen und
harmonisch wirken, da sie gemeinsam
die Geschichte erzéhlen (nicht jedes
einzelne Bild muss zur Génze die
Botschaft / Geschichte vermitteln).
Ideal ist ein guter Mix aus Close-Ups
und Wideshots.

... fir alle Formate und Kanéle
angepasst werden konnen.

... Platz auf den Bildern lassen (z. B.
ruhige Flachen fur Texte, Claims etc.).

... potenzielle Gaste in die Bild-
geschichte ziehen, die sich mit dem
Geschehenen identifizieren lasst.

...ebenso eine Geschichte erzahlen,

jedoch stehen sie nicht fir sich alleine.

Sie erscheinen mit Text in einem

redaktionellen Umfeld (z. B. Sideshots,

Making-Of etc). Fir die Komposition
von Bild und Text ist wichtig, dass die
Bilder den Text gut erganzen.

Die Bildsprache

Um die Erlebnisse im
Kufsteinerland authenti-
scher und echter darzu-
stellen, werden in der
Bildsprache die Agenden
(Produkterlebnisse) und
die Werte des Leitbildes
als Grundlage gewdhlt.

Ein grofartiges Foto, das
den Standards der Marke
und des Leitbildes gerecht
wird, gibt den Betrach-
ter:innen das Gefiihl, selbst

in die Geschichte des
Bildes involviert zu sein.
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Orientierung

Mehrere Bildebenen, Baume als Framing,
Weg als leitendes Element detailreich

Nachfolgend werden
einige Prinzipien fiir
eine allgemeine gute
Bildsprache aufgefiihrt
sowie Prinzipien
erldutert, die insbeson-
dere fiir die Positionie-

rung der Region
Kufsteinerland

anwendbar sind.

Diese Prinzipien werden
anhand von Beispiel -
bildern veranschaulicht.

Die Bildsprache

Tiefenscharfe und mehrere Bildebenen

Arbeiten Sie immer mit Scharfentiefe, um Ebenen visuell
voneinander zu trennen. Fokussieren Sie bestimmte
Bildelemente mit einer selektiven Schérfe, der Rest kann
unscharf abgebildet werden.

Versuchen Sie die Bilder immer mehrteilig aufzubauen:
* Vordergrund (eventuell unscharf, wichtig firs Framing)

e Mittelgrund (am besten Personen in Aktion)
e Hintergrund (z. B. markantes Element der Region,

kann unscharf sein)
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Perspektive, natiirliches Licht und echte Farben

Auf die Perspektive kommt es an

Durch die personliche Erzahlperspektive des Bildes
bekommen die Betrachter:innen das Gefiihl vermittelt,
mitten im Leben im Kufsteinerland angekommen zu sein -
egal ob im stadtischen oder landlichen Raum. Das Foto soll
bei den Betrachter:innen den Wunsch ausldsen, diese
Situation an diesem Ort unbedingt auch erleben zu wollen.

Die Bildsprache

Natiirliches Licht und echte Farben

Im stadtischen Raum (Stadt Kufstein) ist es schwerer, die Menschen

auf dem Bild durch Tiefenunschérfe freizustellen, da vorbeigehende
Passant:innen, Gebdude und Strafen ndher sind, als es im landlichen
Raum der Fallist. Um Vorder- und Hintergrund besser voneinander zu
separieren, verwenden Sie ein dezentes kiinstliches (Blitz-) Licht und
eine kreative Beleuchtungsmethode. Hellen Sie die Personen dezent auf,
so wird der Fokus auf den gewiinschten Punkt gerichtet. Anders verhalt es
sich auf dem Land, wo sie bewusst auf kiinstliches (Blitz-) Licht verzich-
ten konnen. Da der Hintergrund meist sehr ruhig ist (weite Wiesen und
Berge) bietet sich die Méglichkeit, die Personen durch Tiefenunschérfe
freizustellen und somit vom Rest abzuheben.
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Besonderheiten Kufsteinerland Die Bildsprache

Was Bilder aus dem Kufsteinerland
besonders macht.

Bildgestaltung

60

Grundlage fir die Bildsprache ist das Leitbild ,,Kufsteinerland 2030+. Unser Weg.".

Die Agenden (Produkterlebnisse) ,Kraft der Gebirgslandschaft®, ,Mutige Kultur,
New Generation® und ,Leben, Lernen und Arbeiten in alpiner Bergkulisse® sollen
sich in der Bildsprache wiederfinden.

Die folgenden daraus abgeleiteten Werte sollen einzeln oder gemeinsam Vorbild
fur die Bildgestaltung sein und bei der Erstellung von Fotografien beachtet werden:
kraftvoll, kreativ, kultiviert, progressiv, geradlinig, beriihrend, konsequent,
nachhaltig.

Das Ziel ,Kultur. Best of the alps.” stellt einen zentralen Bestandteil des Leitbil-
des dar und soll auch bei der Erstellung von Fotografien in den Mittelpunkt gestellt
werden. Bei kulturellen Darbietungen gilt es, die Emotionen der Kulturschaffenden
einzufangen und fur die Betrachter:innen festzuhalten. Auch die Verbindung von
Kultur(statten) und Natur oder das Zusammenwirken von Kultur(schaffenden)
und Architektur soll so eingefangen werden, dass das Ziel ,Kultur. Best of the alps®
visuell auf einem hohen Niveau umgesetzt wird.

Die Bilder sollen nach Méglichkeit zumindest ein entdeckbares Detail enthalten.

Die Geschichte muss nicht im Bild ,fertig erzahlt” werden, es soll Interpretations-
spielraum fiir die Betrachter:innen vorhanden sein.

Die Bilder sollen nicht inszeniert / aufgesetzt wirken (kein Hi-Glossy / Fashion-
Beauty-Style), sondern authentisch und ehrlich (v.a. bei Lichtsetzung und
Handlung / Gestik / Mimik der Protagonist:innen). Trotzdem sollen sie qualitativ
hochwertig und technisch auf héchstem Niveau produziert werden.

Die Bilder sollen nach Moglichkeit immer mehrere Bildebenen enthalten, die

sich durch Tiefenscharfe voneinander abheben. Im Idealfall sind Hauptobjekt bzw.
Protagonist:innen des Bildes im Fokus und durch eine entsprechende Tiefenscharfe
von Vorder- bzw. Hintergrund abgehoben.

Es sollen nach Moglichkeitimmer Menschen zu sehen sein. Dabei ist es nicht un-
bedingt notwendig, alle Protagonist:innen vollstandig abzubilden, auch Anschnitte
kénnen schon eine Geschichte erzadhlen (Beispiel: man sieht nur baumelnde Fifie
und dahinter einen Hintergrund, der die Geschichte erzahlt).

Folgende Gestaltungselemente sollen nach Moglichkeit verwendet werden:
Framing, Goldener Schnitt / Drittel-Regel (Unterteilung des Bild-Ausschnitts in
drei gleiche Teile), Symmetrie
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Kufsteinerland

Die Bildsprache
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Bildbearbeitung und Farbgestaltung

Die Bildsprache

Bildbearbeitung und Farbgestaltung

Neben der Bildkomposition soll auch die Bildbearbeitung eine einheit-
liche Bildsprache unterstiitzen. Dies erméglicht einen gleichmafiigen
Look und eine eindeutige Zuordenbarkeit der produzierten Fotografien
zur Marke Kufsteinerland. Retusche soll nur zuriickhaltend verwendet
werden (zB. zur Entfernung stérender Elemente), keinesfalls soll eine
Ubermafiige Beauty-Retusche der abgebildeten Personen erfolgen.

Folgende Merkmale sollen bei der Bildbearbeitung Beachtung finden:
* Leicht entsattigte Farben (keine zu knalligen Farben)

* Leichterhohter Kontrast / Struktur

* Keine zu starke Vignettierung

* Intensivierung der vorgegebenen Corporate Colors

Bei jeglicher Bearbeitung ist darauf zu achten, dass die Farbveranderung
mit Mafd und Ziel erfolgt. Es soll keinesfalls einen typischen ,Insta-
gram-Filter-Look" zu sehen sein, der eine breite Verwendung der Fotos
verunmoglicht.
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Imagebilder
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Hervorzuheben:

Mehrteiliger Bildaufbau

Perspektive

Dynamik durch unterschiedliche Wetterphdnomene
Authentische Szenerie

Hervorzuheben:
Mehrteiliger Bildaufbau

Framing

Hervorzuheben:

Authentische Szenerie
Dynamischer Bildaufbau

Die Bildsprache
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Redaktionelle Bilder / Pressebilder zum Beispiel bei Veranstaltungen

Grofiartige Kombination aus Event (L&ufer:innen) und Kultur (Festung Kufstein).
Sehr dynamisch durch Interaktion der Menschen, gutes Framing durch Leitlinien, die das
Auge fiihren, gute Farbgestaltung.

Kontrastreich. Moderne
Theaterkultur inszeniert
in der mittelalterlichen
Festung.

Die Bildsprache

Grofiartige Idee
flr entdeckbare Details
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Kufsteinerland

Die Bildsprache
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www.kufstein.com



